
Le recours aux influenceurs pour 
dynamiser la communication 
et promouvoir des produits 

est de plus en plus courant. Le 
secteur viticole n'échappe pas à 
cette tendance. Si cette pratique est 
attractive, elle nécessite une grande 
rigueur pour respecter les réglemen-
tations en vigueur.

Les décisions récentes 
de la DGCCRF
En 2023, le tribunal judiciaire de Paris 
dans sa décision META a exigé le 
retrait de contenus sur les réseaux 
sociaux en raison de leur non-respect 
des thèmes définis par la loi Evin et 
pour l’absence du message sanitaire. 
Ces contenus proposaient aux utilisa-
teurs des réseaux sociaux des conte-
nus promotionnels incitatifs selon 
la juridiction. Aussi, chaque utilisa-
tion des réseaux sociaux pour la pro-
motion des boissons alcoolisées doit 
être respectueuse des thèmes auto-
risés et apposer le message sanitaire. 

Vigilance avec les 
influenceurs
Les récentes condamnations sou-
lignent les risques de communica-
tion via les influenceurs. En mars 
2024, le tribunal correctionnel de 
Paris a rendu trois décisions impor-
tantes. Parmi elles, la condamnation 
avec sursis de l'influenceuse Anna 
Rvr et du groupe de négoce Gérard 
Bertrand pour une campagne publi-
citaire illégale. Le jugement rappelle 
que le « délit de publicité illicite pour 
une boisson alcoolisée  » constitue 
une « atteinte à l’ordre public écono-
mique et à la santé publique ».

Lors d’un recours à un influenceur, il 
convient d’être encore plus vigilent. 
A minima, il est nécessaire de trans-
mettre à l’influenceur des lignes 
directrices sur le contenu du mes-
sage souhaité afin d’encadrer la com-
munication. Dans cette optique, il 
est recommandé de recourir à un 
influenceur professionnel. De plus, 
l’influenceur tire un profit de son 
action et il doit alors déclarer les reve-
nus issus de l’influence. Il doit égale-

ment respecter le droit de la consom-
mation : le consommateur doit être 
informé qu’il s’agit d’une publicité 
ou d’un contenu sponsorisé. Enfin, 
l’influence pour une boisson alcooli-
sée doit respecter les thèmes autori-
sés et apposer le message sanitaire. 
Attention, l’absence de contrepar-
tie monétaire ne signifie pas qu’il est 
possible de déroger à ces règles. 

Importance d'un 
contrat écrit
Afin de s’assurer que le contenu pro-
duit soit conforme au contenu sou-
haité ainsi qu’aux différentes régle-
mentations entourant l’influence, le 
service juridique du Syndicat vous 
recommande de mettre en place un 
contrat écrit lors d’un recours à un 
influenceur.

Le recours aux influenceurs dans le 
domaine viticole peut être un outil 
puissant pour promouvoir ses pro-
duits. Toutefois, il est essentiel de 
respecter les réglementations en 
vigueur et de bien encadrer cette 
pratique pour éviter les sanctions. Un 
contrat écrit et des directives claires 
sont indispensables pour garan-
tir une communication efficace et 
conforme aux lois. 
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Découvrez les récentes décisions de la DGCCRF 
et les bonnes pratiques à adopter pour une 
collaboration réussie et légale.
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